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Warum Gäste woanders 
buchen – und Google dich 
(noch) übersieht
Dein 15-Minuten-Check für mehr Direktbuchungen und KI-Sichtbarkeit.

Anwendung: Öffne deine Website. Gehe die Fragen ehrlich durch. Antwort-
Möglichkeiten: Ja / Teilweise / Nein.

1. Positionierung und erster Eindruck (Der 5-
Sekunden-Test)

Im Jahr 2026 entscheidet die KI-Suche basierend auf deiner Eindeutigkeit.

Ist die Kombination aus Platzname + Ort + Region sofort in der 
Hauptüberschrift (H1) sichtbar?
Erkennt ein Gast (und die KI) sofort deine Zielgruppe (z.B. „Familien-
Naturcamping“ oder „Digitale Normade“)?
Kommunizierst du einen klaren Unterschied zum Mitbewerber?
Ist dein „Warum“ (dein USP) ohne Scrollen erkennbar?

SEO-Insider: Werden diese Fakten nicht klar benannt, ordnet dich Google oder 
andere Suchmaschinen als „beliebig“ ein – und deine Sichtbarkeit sinkt.



2. User Journey & Entscheidungslogik

Struktur ist die neue Währung für Conversions.

Folgt die Seite der Logik: Orientierung → Vertrauen → Details → Buchung?
Ist der Direktbuchungs-Button (CTA) permanent präsent (z.B. im Sticky-
Menü)?
Hat jede Unterseite ein klares Ziel (keine Sackgassen)?
Sind die Klickwege kurz (max. 3 Klicks bis zur Buchungsmaske)?

SEO-Insider: Eine hohe Absprungrate durch Verwirrung signalisiert Google: 
„Diese Seite ist nicht hilfreich.“

3. Content-Relevanz (Antworten auf echte Gäste-
Fragen)

KI-Systeme wie ChatGPT oder Google.AI  suchen nach konkreten Daten.

Finden Gäste (und die Such-Bots) sofort: Stellplatzgrößen (in m²), 
Stromabsicherung (Ampere) und Hunderegeln?
Werden Entfernungen zu Attraktionen konkret benannt (z.B. „500m zum 
Ostseestrand“)?
Sind Preise und Inklusivleistungen ohne PDF-Download lesbar?
Nutzt du strukturierte Daten (Schema Markup), damit Preise direkt in der 
Suche erscheinen?

4. Vertrauen & Authentizität (E-E-A-T)

Direktbuchungen entstehen aus Vertrauen – nicht nur aus Technik.

Zeigst du reale Bilder der aktuellen Saison statt Stockfotos oder durch KI 
generierte Bilder?
Bist du als Betreiber:in mit Gesicht und Name greifbar (Storytelling)?
Sind aktuelle Gästebewertungen direkt eingebunden?
Wird dein Engagement für Nachhaltigkeit/Fossilfreiheit (z.B. E-Ladesäulen) 
aktiv kommuniziert?



5. Technische Performance & KI-Lesbarkeit

Technik ist das Fundament, auf dem dein Marketing steht.

Lädt deine mobile Seite in unter 2,5 Sekunden? (Prüfe mit Pingdom)
Ist die Überschriften-Struktur (H1, H2, H3) logisch aufgebaut?
Haben deine Bilder Alt-Texte (Beschreibungen für Google & Sehbehinderte)?
Ist die Website für die Sprachsuche optimiert („Siri, finde Campingplatz mit 
Sauna in...“)?

6. Regionale Dominanz (Local SEO)

Ohne lokale Klarheit keine KI-Empfehlung.

Wird der Standortname in den Meta-Titeln konsequent genutzt?
Ist dein Google Unternehmensprofil zu 100% ausgefüllt und aktiv 
(Posts/Rezensionen)?
Stimmen Adresse und Telefonnummer auf allen Portalen exakt überein 
(NAP-Konsistenz*)?

*NAP = Name, Adresse, Phone

7. Die "Portal-Falle" vermeiden

Stärkst du dich selbst oder die teuren Vermittler?

Ist die Direktbuchung auf deiner Seite einfacher als bei Booking oder 
PiNCAMP?
Kommunizierst du Direktbucher-Vorteile (z.B. Late Check-out, Wunschplatz-
Garantie)?
Verlinkst du unnötig oft nach außen zu Portalen und verlierst so den Gast?

Auswertung: Wie steht es um deine 
Außenwirkung?

0–7 Ja-Stimmen: Akuter Handlungsbedarf. Deine Website ist eine digitale 
Visitenkarte, aber kein Verkaufswerkzeug. Du verschenkst Umsatz an 
Portale.
8–15 Ja-Stimmen: Gute Basis mit Bremsklötzen. Du wirst gefunden, aber die 



„letzte Meile“ zur Buchung ist für Gäste (und Google) noch zu holprig.
16–21 Ja-Stimmen: Top-Niveau. Du bist bereit für die KI-Ära. Jetzt geht es um 
die Feinjustierung deiner Content-Strategie.

Dein Strategie-Impuls 2026

Sichtbarkeit im KI-Zeitalter ist kein Zufall. Sie ist das Ergebnis aus technischer 
Präzision und menschlichem Vertrauen. Wer seine Daten heute strukturiert und 
seine Einzigartigkeit klar kommuniziert, gewinnt den Gast von morgen – direkt 
und ohne Umwege.

Dein Ergebnis zeigt Potenzial, aber die Umsetzung 
hakt?

Ein Selbst-Check ist ein wichtiger erster Schritt, um blinde Flecken aufzudecken. 
Doch die digitale Außenwirkung eines Campingplatzes im Jahr 2026 erfordert 
präzises Handwerk – von der technischen Ladezeit bis hin zur algorithmischen 
Vertrauenswürdigkeit (E-E-A-T).

Werden deine Daten von Google AI richtig interpretiert? Verlierst du Gäste auf 
der „letzten Meile“ an teure Buchungsportale?

Als SEO-Beraterin für die Campingbranche unterstütze ich dich dabei, diese 
Fragen mit Fakten zu beantworten. Im Rahmen meines individuellen SEO-
Website-Checks finden wir gemeinsam die Hebel, die deine Sichtbarkeit erhöhen 
und deine Direktbuchungsquote spürbar stärken.

Lass uns deine digitale Strategie für 2026 wetterfest machen.

Schreibe mir eine kurze Nachricht mit dem Betreff „Check 2026“ und deiner 
Website-URL. Ich melde mich persönlich bei dir für ein unverbindliches 
Erstgespräch.

🦉 Hier klicken: E-Mail an info@sibillek.com senden

SibilleK | 🦉 SEO-Beraterin & Camperin für Campingplatzbetreiber:innen | 
Strategiegespräch | SEO-Check | Mehr Direktbuchungen über deine 

Website

SEO aus Gästesicht: Ich bringe die Erfahrung von über 50 Campingplätzen direkt in 
unsere Analyse mit ein.
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